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“PLan de marketing para el posicionamiento de la Lechuga Hidropénica en la ciudad de

Euncarnacion”

Resumen
= presente trabajo de Fin de Grado tiene como objetivo principal realizar un “Plan de
Wlz-keting para el posicionamiento de la Lechuga Hidroponica en la ciudad de Encarnacion”
===z 2| logro del mismo se han desarrollado los siguientes objetivos especificos, analizar la
Z=—znda en el mercado Encarnaceno de la lechuga hidroponica, determinar las ventajas
somnentivas de la lechuga cultivada bajo el sistema hidroponico como oportunidad de
mezoci0 en la ciudad de Encarnacion y establecer estrategias de mercado a ser aplicadas para
wemzr ¢l posicionamiento de la lechuga hidroponica en la ciudad de Encarnacion. El tipo de
m=<tzacion es descriptivo porque detallo la aceptacion del consumo de productos
merooonicos en la ciudad de Encarnacion. Es de tipo cualitativa Cuantitativa ya que se

== -0 una combinacion de recursos, respecto a la muestra realizada se tomo 100 encuestas

e macca aleatoria a hombres y mujeres entre 20 a 60 afios de edad, ademas para

Sumcizar sobre el conocimiento en cuanto al cultivo hidroponico se ha realizado entrevista
= ==oerio en el area de Marketing y Agronomia, a partir de las cuales se ha elaborado un
e marketing para el posicionamiento de productos cultivados en sistema hidroponico en

W omac = Encarnacion con estrategias especialmente disenadas para crear un valor

Smemswco 0 producto y generar una mayor aceptacion de los mismos en el mercado.
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