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Introduccion

La memoria de grado titulada “La Marca Personal como Herramienta para el
Pasicionamiento Profesional de Estudiantes de la Universidad Catélica “Nuestra Sefiora de
la Asuncion” Campus ltapiia”, busca responder a la pregunta jcual es la influencia de la
marca personal para el posicionamiento profesional de estudiantes de la Universidad Catolica
“Nuestra Seffora de la Asuncion” Campus Itapta?

La investigacion tiene como objetivo general analizar la influencia de las marcas personales
en ¢l posicionamiento profesional de estudiantes de la Universidad Catolica “Nuestra Sefiora
de la Asuncién™ Campus Itapia. Ademas, se proponen como objetivos especificos:

- Indagar los conocimientos que tienen los estudiantes de la Universidad Catolica
“Nuestra Sefiora de la Asuncion” Campus Itapiia sobre el uso del branding para la
construccion de la marca personal.

- Describir las estrategias que podrian ser utilizadas por estudiantes de la Universidad
Catolica “Nuestra Sefiora de la Asuncion” Campus Itapla para su posicionamiento
profesional.

- Distinguir las oportunidades que brinda la marca personal para el posicionamiento

profesional de estudiantes de la Universidad Catélica “Nuestra Sefiora de la

Asuncién™ Campus Itapua.

En la actualidad, el mercado laboral es extremadamente competitivo; las empresas se ven
. reacias a contratar a jovenes recién egresados sin experiencia laboral, por lo que los mismos
deben buscar nuevas maneras de posicionarse en el mismo y darse a conocer como

profesionales habiles, con competencias y valores formados.

En este sentido, Aguilar Herrera, Gonzilez Lopez y Céspedes del Fierro (2018) manifiestan

que “se iere identificar las competencias y destrezas, sus habilidades, y extender su







«Nuestra Sefiora de la Asuncién™ Campus Itapla, y entrevistas a profesionales de marketing y

empresarios de diversos rubros de la ciudad de Encarnacion.

Finalmente, fueron realizados el andlisis y conclusion de los datos recopilados por medio de
los instrumentos aplicados; teniendo como periodo de estudio el mercado laboral y el

estudiantado durante el afio 2022-2023.
La investigacion se divide en cinco capitulos, cuya estructura se describe a continuacion.

En el Capitulo I, se presenta el marco tedrico, en el cual se definieron conceptos basicos de
marketing pertinentes a la investigacion, tales como la definicién de marketing, branding,
posicionamiento, publico objetivo; diferenciando términos normalmente confundidos como
marca v logo. Ademas de describir la marca personal y su importancia en el posicionamiento

desde el punto de vista del marketing.

El Capitulo I expone el marco metodol6gico, en el cual se presenta el planteamiento del
problema, los objetivos y se describen los diferentes procesos a realizarse durante la
investigacion, tales como el enfoque, disefio, universo de estudio, variables, los instrumentos
de recoleccion de datos, entre otros, que sentaron las bases fundamentales para la realizacion

de la memoria de grado.

En lo que respecta al Capitulo Ill, se presenta la descripcion de la informacion, donde se
describen los resultados obtenidos luego de la aplicacion de los instrumentos de recoleccion
de datos, encuestas aplicadas a los estudiantes de la Universidad Catélica “Nuestra Sefiora de
la Asuncién” Campus Itaplia, y entrevistas realizadas a profesionales de marketing y

empresarios de diversos rubros de la ciudad de Encarnacion.

Luego, en el Capitulo 1V, se expone el anélisis de los resultados obtenidos de los







