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Resumen

El objetivo de la presente investigacion es describir la estrategia para la exportacion de
chipasticks de la empresa Chipa Tia.

Para dar cumplimiento a los objetivos propuestos se utilizo la siguiente metodologia, el
tipo de investigacién llevado a cabo fue el enfoque mixto no experimental de caricter
fransaccional o transversal, con un nivel de conocimiento esperado descriptivo, tofﬁéhéo como
muestra a la empresa Chipa Tia y a consumidores de la ciudad de Posadas Argentina para
determinar las ventajas y desventajas de dicho mercado; a través de entrevistas y encuestas.

La conclusién principal fue que el volumen de produccién del producto chipasticks
fesponde a la demanda exportadora del mercado, la empresa Chipa Tia tiene condiciones
cieras, tecnoldgicas y los recursos humanos requeridos para salir al exterior en busca de
0s mercados; por otra parte la exportacion de productos no tradicionales constituye sin
una gran oportunidad para la expansién de las micro, pequefias y medianas empresas que
exportar, 1o que traerd consigo una serie de beneficios para el pais.

En cuanto al mercado argentino se pudo determinar que es un mercado potencial para la
i6n del producto chipasticks y la mejor alternativa debido a las ventajas de acuerdos

es, costumbres culturales similares, y facilidad de transporte debido a la cercania.

Claves: Exportacion, estrategia comercial, volumen de produccién, productos no

s, mercado potencial.




