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Resumen

La Cultura Tributaria de los comerciantes que desarrollan la actividad econémica de mini
mercados en la localidad de la Paz durante el afio 2020 — 2021, se ha analizado por medio de
una investigacion cualitativa para identificar la situacién comercial y tributaria de los
contribuyentes que se dedican a este rubro de la localidad de la zona, y asi elaborar si es
necesario programas de capacitacion y/o guias de gestién para los mismos.

El principal objetivo de esta investigacion es la cultura tributaria que se define como el
sentido comiin que tienen las personas con respecto a las obligaciones desde su rol como
comerciante, contribuyente y asi también de los pagos en los que deberan incurrir desde el
momento en que operan comercialmente ante los diferentes impuestos que determinan nuestras
legislaciones, lo que hoy en dia; con todos los avances y modificaciones en la ley tributaria
paraguaya ya deberia de ser considerada desde el momento en que inician o crean sus
empresas.

Con esta investigacion se ha podido establecer que la cultura tributaria se refiere al
conocimiento que tienen las personas del sistema tributario y de las funciones de ese sistema
que regula todas sus actividades econdmicas, es por ello la necesidad de concientizar a los
ciudadanos para realizar todas sus actividades de acuerdo a lo dispuesto en las
reglamentaciones vigentes de nuestro pais.
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