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Resumen

La siguiente investigacion de caracter interdisciplinario que involucra a las carreras de
administracidén y comercio internacional tiene como objetivo general desarrollar un plan
estratégico para optimizar la comercializacién de productos del rubro piscicultura en el
departamento de Itaptia con alternativa de expansiéon apuntando a la exportacién al mercado
brasilefio, como herramienta para implementar nuevas estrategias, lograr expandir las ventas y
hacer llegar a diferentes puntos del pais donde son demandados aquellos productos a base de
pescado, hasta lograr ingresar a mercados internacionales a través de la exportacion, captando
diferentes necesidades requeridas en el extranjero, pudiendo lograr satisfacer las mismas.
Luego de realizar el trabajo de investigacion se logr6 concluir en queexportar productos
piscicolas es factible pero no viable debido a la poca oferta exportable y bajo volumen de
productos derivados del pescado, no obstante hay mucha posibilidades de desarrollar y
comercializar productos de la piscicultura, en especial el del Pact que es la mas aceptada entre
todas las otras especies por la cual es ideal para comercializarlo a nivel local, patentandola,
poniéndole marca e implementando estrategias para posicionar el producto. Entre las estrategias
viables para optimizar la comercializacion de productos piscicolas se recomienda realizar
alianzas estratégicas comerciales con los frigorificos y distribuidores potenciales de la zona, la
asistencia técnica y capacitaciones, la creacion de estanques con mayor capacidad de produccion
para el cultivo de peces y por ultimo la distribucion de las mismas a diferentes puntos de ventas

como ser supermercados, autoservicios, despensas y restaurantes.
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