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Resumen
La empresa “RB de Organizacion Integral de Eventos™ se dedica a ofrecer servicios
sering contando con una larga trayectoria en el mercado, por lo cual ésta investigacion
mido como principal objetivo proponer estrategias de comercializacion adecuadas para
esa la cual se encuentra en la ciudad de Encarnacion, utiliza una investigacion no

ental, con un tipo de investigacion transversal, descriptiva y explicativa; aplica el tipo

estra no probabilistica por conveniencia, siendo aplicadas encuestas y entrevistas a 10
actuales de la empresa y 5 colaboradores ocasionales; la estrategia de

salizacion impulsa nuevas acciones que favorecen el dinamismo en el rubro, y hacerlo
petitivo en relacion a empresas similarés§ en este sentido y como una de las

les estrategias que se observa para el cumpliménto del objetivo es el de fo};lentar
=nie la publicidad de la propia empresa, a través del posicionamiento de marca
mercado, actividad que le sera muy provechosa ya que los clientes buscan a los
conocidos del 4rea para llevar a cabo sus eventos; determinando que el

» meta esta constituido por personas del entorno de la ciudad de Encarnacion y del
=nto de Itapua, los cuales estdn en condiciones de llegar a la empresa por su manejo
» disponibilidad de recursos; si bien en el mercado existen varias empresas

la organizacion de eventos este es un negocio emergente que estd cobrando cada

:rza y en el cual se observa un panorama con grandes oportunidades a futuro.
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