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PLAN DE MARKETING PARA EL POSICIONAMIENTO DE UNA EMPRESA DEDICADA A LA
COMERCIALIZACION DE LENCERIA EN MAYOR JULIO DIONISIO OTANO

Resumen

ssente trabajo de investigacion se establecié como objetivo principal elaborar un Plan de
keting para el Posicionamiento de una Empresa dedicada a la comercializacion de

ceria en la ciudad de Mayor Julio Dionisio Otafio, un plan es una herramienta de utilidad
2 el logro de los objetivos organizacionales planteados, esta actividad se 1levé a cabo
.diante un diagnostico que contribuyo a determinar la demanda potencial en la ciudg{d en
rubro lenceria, ademas de identificar las variables del Marketing que se puedan potenciar
¢és de un analisis de fortalezas, oportunidades y amenazas existente en el mercado

ivo para posteriormente disefiar las técnicas de mercadeo acordes a los requerimientos
ablecidos por los clientes potenciales del producto plasmadas en el plan que se presenta
mo propuesta. La investigacion plantea una metodologia descriptiva, pues se ha centrado
describir los datos obtenidos del mercado y crear en base a ello las estrategias
atextualizadas, es trasversal y las variables en estudio fueron de caracter cualitativas y
antitativas. Los resultados obtenidos radican en la deteccion de demanda potencial para el

-mprendimiento en estudio, y la principal estrategia que se sugiere esta basada en la

ilizacion de las 4 P para lograr el posicionamiento del producto dentro del mercado.
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