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Resumen
El estudio tuvo como objetivo analizar las caracteristicas de la produccién de contenidos audiovisuales
del Rally Paraguay 2025, abordando su calidad estética, su dimension cultural y su efectividad
comunicativa. La investigacion se desarroll6 mediante un disefio mixto de ejecucion secuencial
(DEXPLOS), iniciando con una fase cualitativa basada en analisis documental del Instagram oficial del
evento y continuando con una fase cuantitativa mediante una encuesta aplicada a una muestra de 291
habitantes de Encarnacion. Respecto a las caracteristicas de las imagenes y videos, se identifico que se
emplearon equipamientos audiovisuales profesionales —camaras de TV, drones, sistemas LED,
pantallas gigantes— y presentan una alta calidad estética caracterizada por nitidez, variedad de planos,
estabilidad y narrativa visual coherente. Para los aspectos culturales destacados en la produccion de
contenidos audiovisuales, se encontraron mdaltiples elementos culturales destacados en las
producciones: presencia de simbolos nacionales, colores locales, musica folklérica, uso del guaranti,
vestimenta tipica y escenarios patrimoniales, especialmente en Encarnacion y las Misiones Jesuiticas
de ItapUa. En cuanto la efectividad de los contenidos audiovisuales, los resultados evidencian que fueron
altamente efectivos para comunicar informacion logistica y objetivos institucionales, aunque menos
para transmitir valores culturales y mensajes actitudinales. No obstante, la satisfaccion general con los
contenidos fue elevada, especialmente en calidad, claridad y atractivo visual.
Palabras claves: contenidos audiovisuales, dimension cultural, efectividad comunicativa
Abstract
The study aimed to analyze the characteristics of the audiovisual content production of the Rally
Paraguay 2025, addressing its aesthetic quality, cultural dimension, and communicative effectiveness.
The research was conducted using a mixed sequential design (DEXPLOS), beginning with a qualitative
phase based on a documentary analysis of the event’s official Instagram account, followed by a
guantitative phase through a survey applied to a sample of 291 residents of Encarnacion. Regarding the

characteristics of the images and videos, it was identified that professional audiovisual equipment was
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used —TV cameras, drones, LED systems, and giant screens— and that the content presents high
aesthetic quality characterized by sharpness, variety of shots, stability, and coherent visual narrative.
For the cultural aspects highlighted in the audiovisual production, multiple cultural elements were
identified: the presence of national symbols, local colors, folk music, the use of Guarani, traditional
clothing, and heritage settings, especially in Encarnacion and the Jesuit Missions of Itapta. Regarding
the effectiveness of the audiovisual content, the results show that it was highly effective in
communicating logistical information and institutional objectives, although less effective in conveying
cultural values and attitudinal messages. Nevertheless, overall satisfaction with the content was high,
particularly in terms of quality, clarity, and visual appeal.

Keywords: audiovisual content, cultural dimension, communicative effectiveness

Introduccion

Antecedentes sobre producciones audiovisuales

Existen investigaciones desarrolladas en relacion a la produccién audiovisuales para distintos entornos,
pero no una que esté relacionada a un Rally, algunas de las que son de temas similares al que se
desarrollé se encuentran: Antezana Guizada, Catherine Michel, las caracteristicas de los procesos de
produccién audiovisual en la ciudad de Cochabamba, 2017. MSc. Carlos Barros Bastida, MSc. Rusvel
Barros, medios audiovisuales y su influencia en la educacion desde alternativas de analisis Universidad
y Sociedad, 2015. Juan Pablo Toro Bravo, Nataly Marlene Guerrero Troya, Gissela VVanessa Pérez
Heredia, Producciones audiovisuales y medios locales. Contribuyendo al desarrollo de la
interculturalidad, 2024. Ernesto Taborda-Hernandez, contenidos audiovisuales educativos y métodos
de innovacion en la ensefianza técnica universitaria, 2022. Brenda Mufioz et al, Produccién y Consumo
de Contenidos Audiovisuales Abordajes desde la Comunicacién Social, 2022.

Los cinco articulos presentados comparten un enfoque comun en torno a la produccion, consumo y
funcion de los contenidos audiovisuales, abordando desde diferentes perspectivas su impacto social,
educativo y cultural. En primer lugar, tanto el trabajo de Antezana Guizada (2017) como el de Toro
Bravo et al. (2024) se centran en la produccion audiovisual local, destacando como estos procesos
reflejan y promueven identidades culturales especificas. Mientras Antezana analiza las caracteristicas
y dinamicas de la industria audiovisual en Cochabamba, Toro Bravo y colaboradores profundizan en el
papel de los medios locales para fomentar la interculturalidad, mostrando como los contenidos
audiovisuales pueden ser vehiculos para la representacion y valorizacion de diversas tradiciones y
comunidades.

Por otro lado, los articulos de Barros Bastida y Barros (2015) y Taborda-Hernandez (2022) exploran la
dimensidn educativa de los medios audiovisuales, sefialando su potencial para transformar los procesos
de ensefianza y aprendizaje. Ambos destacan la necesidad de metodologias innovadoras y el uso critico

de los medios para potenciar la educacion, ya sea en contextos escolares o universitarios. La influencia
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de los contenidos audiovisuales en la formacion de conocimientos y valores es un hilo conductor que
conecta estos estudios, evidenciando la importancia de integrar la cultura mediética en la educacion
formal.

El articulo de Mufioz et al. (2022) aporta una vision mas amplia sobre la produccién y consumo de
contenidos audiovisuales en la era digital, enfatizando los cambios en los habitos mediaticos y las
implicancias sociales de esta transformacion. Este enfoque complementa los demas estudios, pues sitla
las practicas locales y educativas en un contexto global y contemporaneo, donde la diversidad y la
inclusion son retos centrales.

Estos articulos se relacionan al ofrecer una visién integral que abarca desde la produccion técnica y
cultural de contenidos audiovisuales hasta su impacto educativo y social, subrayando la importancia de
los medios audiovisuales como herramientas para la comunicacion, la educacion y el fortalecimiento
de identidades culturales.

Definiciones de contenidos audiovisuales

Ernesto Taborda-Hernandez (2022) define los contenidos audiovisuales educativos como materiales
gue requieren un proceso de sintesis, analisis y organizacion de informacion, elaborados con recursos
del lenguaje audiovisual y técnicas profesionales para expresar contenidos de forma clara y efectiva,
especialmente en la educacion universitaria. Destaca que estos contenidos deben ser breves, instructivos
y accesibles para facilitar el aprendizaje

Moore (1990), citado en Barros Bastida y Barros (2015), considera los medios audiovisuales como
recursos multisensoriales que combinan imagenes, palabras y sonidos para aproximar la ensefianza a la
experiencia directa, utilizando soportes impresos y electronicos como fotografia, cine, radio y
television. Estos medios son herramientas valiosas para la educacién presencial y a distancia,
influyendo también en la construccion de la identidad social

Norma UNE 50-113-92/1 y la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), citadas por
Noemi Mases Blanch (2013), definen los documentos audiovisuales como grabaciones visuales y
sonoras que combinan imagen y sonido en un soporte fisico o digital, creados para su difusion publica.
Se consideran obras cuya gestion y comprension requieren tecnologia especifica

Nieves Cajal (2004) define los contenidos audiovisuales como materiales que integran imagen y sonido
con objetivos comunicativos y educativos, elaborados para difundir informacion de manera atractiva y
efectiva, considerando la eleccion de formatos y géneros adecuados para diferentes publicos y objetivos.
Las caracteristicas de los contenidos audiovisuales, son los siguientes:

Multisensorialidad y combinacion de imagen y sonido: Segun Moore (1990), los medios audiovisuales
son recursos didacticos multisensoriales que recrean imagenes, palabras y sonidos para aproximar la

ensefianza a la experiencia directa, utilizando la vista y el oido para facilitar la comprensién.
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Funcioén educativa y motivadora: Riera (2015), citado en Delectus (2022), destaca que los contenidos
audiovisuales favorecen la observacion, comprension, analisis, motivacion y creatividad en los
estudiantes, ademas de introducir multiples lenguajes y alfabetizaciones que potencian el pensamiento
critico y las habilidades mediaticas.

Versatilidad y accesibilidad: Los contenidos audiovisuales pueden almacenarse en diversos soportes
fisicos y digitales, permitiendo su reproduccion multiple y acceso en diferentes contextos educativos y
sociales (Taborda-Hernandez, 2022).

Actualizacién y relevancia: Estos contenidos se adaptan a las nuevas tecnologias y plataformas
digitales, facilitando la interaccion y el aprendizaje flexible, lo que es fundamental para la educacion
contemporanea (Taborda-Hernandez, 2022; Delectus, 2022).

Desarrollo de competencias comunicativas y culturales: Segin Bertran Lamort y Dominguez Blanco
(2022), los recursos audiovisuales integran aspectos intelectuales y emocionales, fortaleciendo la
formacion integral y el aprendizaje contextualizado, ademas de promover la valoracién del patrimonio
cultural y la expresion artistica.

Organizacion y disefio especifico: La calidad en la elaboracion de contenidos audiovisuales es crucial
para su eficacia, requiriendo un disefio coherente y atractivo que facilite la retencion y el interés del
publico (Taborda-Hernandez, 2022).

Objetivos

General

Analizar las caracteristicas de la produccion de contenidos audiovisuales del Rally Paraguay 2025
Especificos

Identificar las caracteristicas de las imagenes y videos utilizados en el Rally Paraguay 2025
Determinar los aspectos culturales destacados en la produccion de contenidos audiovisuales del Rally
Paraguay 2025

Describir la efectividad de los contenidos audiovisuales utilizados en el rally Paraguay 2025 para
comunicar mensajes claves

Métodos

Se toma la ruta mixta propuesta realizada por Hernandez-Sampieri & Mendoza-Torres (2018), donde
son enfoques de investigacion que combinan de manera sistematica datos cuantitativos y cualitativos.
Implican recolectar, analizar e integrar ambos tipos de informacion para generar meta inferencias, es
decir, conclusiones mas amplias y profundas que permiten comprender mejor el fendmeno estudiado.
El disefio de ejecucion secuencial consiste en recolectar y analizar primero datos cuantitativos o
cualitativos, y luego, en una segunda fase, aplicar el otro método. Se inicia con datos cualitativos, donde
se exploré el problema en su contexto y, después, se amplio y generalizo los hallazgos en una muestra

méas amplia. El tipo de investigacion es exploratorio secuencial (DEXPLOS), donde se tuvo una fase
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inicial de recoleccion y anélisis de datos cualitativos seguida de otra donde se recabaron y analizaron

datos cuantitativos. La poblacion por un lado el Instagram oficial del Rally Paraguay 2025 donde se

analizaron las publicaciones y por otro lado se contd con una poblacion de personas de la ciudad de

encarnacion, mayores de edad que se estima en 60.000 personas. Para la muestra con un 90% de

confianza y 5% de margen de error, se obtuvieron 272 personas, utilizando un muestreo aleatorio

simple. Las técnicas de recoleccion de datos el anélisis documental y la encuesta.

Resultados

Para el primer objetivo: Identificar las caracteristicas de las imagenes y videos utilizados en el Rally

Paraguay 2025 se presentan los siguientes resultados:

En lo relacionado a los tipos de equipos utilizados en los diferentes eventos del Rally Paraguay 2025,

se utilizaron una variedad de equipos audiovisuales y tecnoldgicos, tanto para la transmision del evento

como para los espectaculos complementarios en las sedes y la Fan Zone.

Cuadro 1

Equipos utilizados

EQUIPOS AUDIOVISUALES FOTOGRAFIAS DEL INSTGRAM OFICIAL
PRINCIPALES

Sistemas de sonido profesional

Se emplearon equipos de sonido de
alta potencia para cubrir &reas
extensas como el sambdédromo de
encarnacion (sede de la largada
simbolica) y la fan zone. esto incluyo
altavoces, consolas de mezcla,
micréfonos inalambricos y sistemas
de pa (public address) para anuncios y
mausica en vivo.

lluminacién led y proyectores

Se instalé iluminacién moderna,
incluyendo sistemas de iluminacion
led para mejorar la visibilidad y la
seguridad en areas clave, asi como
para crear efectos visuales en los
shows nocturnos. También se usaron
proyectores para visualizacion de
contenido.

Pantallas gigantes (led screens)

Se utilizaron pantallas led de gran
formato en la fan zone y en la largada
simbolica para que los asistentes
pudieran seguir de cerca la accion, ver
repeticiones y disfrutar de contenido
promocional y entrevistas.
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Equipos de transmisién y cAmaras
Para la cobertura mundial del evento,
se despleg6 tecnologia avanzada de
transmision. Esto incluyo:
Camaras de tv profesionales:
ubicadas estratégicamente a lo largo
de los tramos y en las zonas de
servicio para capturar la accion en
Vivo.
Camaras a bordo de los vehiculos (on-
board): para ofrecer una perspectiva
inmersiva desde dentro de los autos
de rally.
Drones: utilizados para tomas aéreas
espectaculares de los paisajes y los
tramos de carrera, muy comunes en
las transmisiones modernas del wrc.
Unidades moviles de transmisién (ob
vans): camiones equipados con la
tecnologia necesaria para mezclar,
editar y enviar la sefial de video y
audio a nivel internacional.

En lo que respecta a infraestructura de redes y comunicacion, el Ministerio de Tecnologias de la

Informaciéon y Comunicacion (MITIC) jugd un rol estratégico, asegurando la conectividad necesaria
para la prensa y la transmision en tiempo real. Esto implico el uso de redes de fibra dptica y sistemas
de comunicacion satelital en areas rurales donde la conectividad tradicional es limitada.
Para el sistema de cronometraje y datos se utilizaron equipos especializados para el cronometraje
preciso de los tiempos de los pilotos y la gestion de datos de la carrera, que se visualizan en pantallas y
se transmiten a los medios.
En los aspectos relacionados a la Calidad estética, se analiza la informacion que se recopila del perfil
de Instagram de Rally Paraguay (@officialrallyparaguay) donde se comparte contenido que refleja la
emocion y dinamica del evento, se proporciona un andlisis técnico de aspectos especificos como
composicidn visual, iluminacion, nitidez, o calidad grafica en cada publicacion.
Cuadro 2
Calidad estética
ASPECTOS CARATERITICAS EJEMPLOS
ESPECIFICOS

COMPOSICION
VISUAL

Se utilizan técnicas como la regla de
tercios, enfocando accidn, vehiculos y
pilotos en puntos focales para captar la

velocidad y la adrenalina tipica del rally
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Predominan fotos en exteriores bajo luz
natural, con enfoque en la claridad, aunque
también hay imégenes en diferentes
momentos del dia, lo que requiere
equilibrar blancos y exposicion para
mantener colores naturales

Se observan imégenes de alta resolucion
con buenas técnicas de enfogue, evitando
pixeleo y ruido excesivo, especialmente en
fotos de accion

Los tonos vibrantes y contrastantes
resaltan los vehiculos, la tierra roja y los
elementos del entorno, coherentes con el

paisaje y la temética del rally en Paraguay

Fotos de planos generales, medios y
primeros planos suelen alternarse, ademéas
de tomas aéreas, que enriquecen la
narrativa visual

Tanto en los videos como en las
publicaciones se percibe un esfuerzo por
presentar imagenes estables y dindmicas

sin vibraciones

La secuenciacion de publicaciones sigue
cronolégicamente las etapas del rally,
formando una narrativa coherente de

emocion, velocidad y esfuerzo

Los objetos como los autos y banderas, asi

como los escenarios naturales, se integran

de forma natural, resaltando la esencia del
evento

Algunos posts incluyen rétulos y graficos
claros, legibles y de alta calidad, utilizados
para destacar informacion clave o
premiaciones
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El perfil de Instagram oficial de Rally Paraguay ofrece una cobertura visual que combina fotos de alta

calidad, variedad de perspectivas y una narrativa coherente, alineada con las practicas habituales en la
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cobertura de rallys internacionales. La identidad visual refleja profesionalismo, energia y compromiso

con la promocion del evento.

Para el segundo objetivo: Determinar los aspectos culturales destacados en la produccién de contenidos

audiovisuales del Rally Paraguay 2025, se presentan los siguientes resultados:

Con base en la informacién disponible sobre el Rally Paraguay y las localidades del Departamento de

Itapda donde se llevan a cabo las etapas del evento, mas la experiencia visual de eventos similares, se

puede describir lo siguiente sobre la presencia y ubicacion de los elementos culturales y simbélicos en

la pagina oficial de Instagram del Rally Paraguay:

Cuadro 3

Elementos culturales y simb6licos

FOTOGRAFIA DE
REFERENCIA

REPRESENTACI DONDE SE ENCUENTRA
ON SIMBOLICA
BANDERA Aparece frecuentemente en pancartas,
PARAGUAYA banderas que ondean en las zonas de publico
durante las etapas del rally, y en algunos
fondos de fotos y videos.
La franja verde es visible en imagenes de la
largada simbolica y en eventos publicos en
Encarnacion y otras localidades.
ESCUDO El escudo del departamento suele estar
DEPARTAMENTAL | presente en ropa oficial de pilotos y equipos,
v MARCAs = ademas en_material publicitario (pancarta_s,
OFICIALES carteles) visible en zonas de competencia
como en Nueva Alborada, Cambretd y
Carmen del Parana.
Se integra en la indumentaria y vehiculos
como parte de la identidad del evento.
COLORES El rojo intenso de la tierra esta en primer

LOCALES (TIERRA
ROJA, VERDE Y
AZUL)

MOTIVOS
ARQUITECTONICO
S Y

PATRIMONIALES

plano en muchas de las fotos de los tramos
por caminos rurales, visibles principalmente
en las etapas de Cambretd y Nueva
Alborada.

El verde de la vegetacion aparece en los
alrededores, en 4&reas verdes y campos
agricolas del departamento.

El azul, menos frecuente, se asocia a rios y
cuerpos de agua que pueden aparecer en
tomas amplias del paisaje.

Se aprecian en fotografias tomadas en las
misiones jesuiticas de Trinidad y Santa
Maria, con sus arcos, rosetones y relieves.
También aparecen en la entrega de premios
en las misiones, realzando el patrimonio
cultural.
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En postales y videos de eventos sociales
paralelos, como ceremonias Yy actos
culturales en éreas céntricas de Encarnacion
y otros pueblos.

Incluyen danzas tipicas, uso de textiles
autdctonos y participacion comunitaria.

Encarnacion (ciudad principal y sede de
eventos simbdlicos).

Misiones Jesuitas (especialmente Trinidad
para etapas finales y premiaciones).

Zonas rurales y caminos de tierra (Nueva
Alborada, Cambreta, Carmen del Parand).
Zonas habilitadas para el puablico con
sefializacién verde, asegurando seguridad y
buen disfrute.

13 y 14 de agosto de 2026

Modalidad Presencial

Declarado de Interés

Municipal por Resolucion N°8747/2026.
Institucional UCA por Resolucion N°187cb/2026.
Institucional UCI por Resolucion N°41mev/2026.
Departamental por Resolucion N° 616/2026
Institucional por el CONACYT por Res. N° 245/2026

Este analisis general da una idea clara de donde y en qué imégenes y lugares suelen encontrarse los

elementos culturales y simboélicos mencionados en la pagina Instagram oficial de Rally Paraguay,

complementado con la

dindmica y colorido del evento en Itapua.

En la pagina oficial de Instagram del Rally Paraguay (@officialrallyparaguay) se pueden observar

varios elementos culturales autdctonos a través de imagenes y videos que reflejan la riqueza folklérica

y linglistica de Itapla y Paraguay en general.

Cuadro 4

Presencia de musica, lenguaje y vestuario autéctono

EXPRESIONES

DONDE SE ENCUENTRA

FOTOGRAFIA DE
REFERENCIA

CULTURALES
MUSICA En varios videos de las ceremonias y
AUTOCTONA transmisiones del rally, se escucha musica de

fondo con polkas, guaranias y temas
folkloricos tipicos de Paraguay que aportan
ambiente y calidez al evento.

Algunas presentaciones musicales en vivo de
grupos locales se muestran durante
actividades culturales relacionadas al rally,
evidenciando la importancia de la musica
tradicional.

Instrumentos como el arpa paraguaya y la
guitarra son parte visible en estas
presentaciones, acompafiando el ambiente
folclorico.
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LENGUAJE En entrevistas y saludos de pilotos,
AUTOCTONO organizadores y asistentes se emplean
expresiones en guarani, presentes en
subtitulos o textos afiadidos para resaltar la
identidad linguistica local.

Algunas publicaciones incluyen rétulos con
frases en guarani que enfatizan el arraigo
cultural y la integracion del idioma en la
comunicacion oficial del Rally.
VESTUARIO En iméagenes y videos de ceremonias
TiPICO oficiales, largada simbdlica y eventos
culturales paralelos, se puede ver a personas
con vestimenta tradicional paraguaya o
prendas con textiles autéctonos, mostrando
colores y disefios regionales.

Participantes 'y asistentes visten traje
folkldrico especialmente durante las danzas y
festividades que acompaiian el rally,
reforzando el vinculo con las costumbres
guaranies e itapuenses.

LUGARES DONDE | La ciudad de Encarnacion, sede central del

ESTOS rally, donde se realizan actos de apertura y
ELEMENTOS SE | premiaciones con intervenciones folkléricas.
OBSERVAN Las Misiones Jesuiticas de Trinidad, lugar

emblematico para el cierre del rally, con
actividades culturales auténticas.

Las zonas de fan zone y campamentos donde
se realizan actividades recreativas y sociales
con musica y expresion cultural autéctona.

En el Instagram oficial del Rally Paraguay, estos elementos autdctonos aparecen integrados en videos
y fotografias que muestran tanto el aspecto competitivo como la riqueza cultural y folklérica del
acontecimiento, conectando la pasion por el deporte motor con la identidad regional de Itapla y
Paraguay.

Para el tercer objetivo: Describir la efectividad de los contenidos audiovisuales utilizados en el rally
Paraguay 2025 para comunicar mensajes claves, se presentan los siguientes resultados:

Para el alcance y recepcion del mensaje, se aplica un cuestionario a la poblacion encarnacena en general
sobre distintos aspectos, a continuacion, se presentan los resultados.

Gréfico 1

Aspectos se destacaron en la transmision de mensajes clave de los videos de Rally

Otros 1
Los valores transmitidos a través de la actividad [ 2o
Los objetivos del rally para el Departamento y el pais Y
Las ideas principales del evento sobre lugares, horarios, etc. e

0 10 20 30 40 50 60 70
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El grafico muestra las respuestas a la pregunta sobre qué aspectos fueron comprendidos por los
participantes durante un evento del rally Paraguay 2025. El eje vertical retine las opciones de respuesta,
y el eje horizontal representa la cantidad de respuestas y su porcentaje correspondiente.

Entre los aspectos mas comprendidos se encuentra que la mayoria de los participantes (64 %)
comprendieron principalmente las ideas centrales del evento, como lugares y horarios. Esto indica que
la comunicacién logistica fue efectiva y clara para la mayor parte del grupo. Un 46% sefialé haber
entendido los objetivos del rally para el departamento y el pais, lo que refleja una adecuada transmisién
de la vision institucional, aunque en menor medida que la informacion logistica. Y entre los aspectos
menos comprendidos se encuentra que solo el 22% de los participantes menciond haber captado los
valores transmitidos mediante la actividad. Esto sugiere que los mensajes relacionados con valores o
aprendizajes actitudinales no tuvieron el mismo impacto o claridad que los aspectos organizativos e
institucionales.

El analisis revela gue la comunicacién fue mas efectiva para transmitir informacién logistica y los
objetivos generales, pero menos para los valores o aprendizajes mas profundos. Esto podria orientar
futuras estrategias de comunicacion, priorizando técnicas o actividades que refuercen el trabajo sobre
los valores y el impacto cualitativo del evento.

Gréfico 2

Aspectos culturales se destacaron en el desarrollo del Rally 2025

Otro 3
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Entre los elementos mas destacados esta la hospitalidad fue el mas reconocido, representa el 84 % de
los participantes. Esto demuestra que el aspecto social y la amabilidad local fueron especialmente
valorados y percibidos de manera clara por la mayoria. En segundo lugar, los platos tipicos que también
fueron altamente identificados, alcanzando un 46 %, seguidos por el bilingiiismo (guarani-espafiol),
observado por el 45 % y el consumo de tereré (40 %,). Estos aspectos subrayan el peso de las costumbres

y la identidad gastrondmica y linguistica en la percepcion de los asistentes.
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Entre los aspectos con menor presencia, se encuentran los elementos como musica (21 %), artesania
(23 %) y folklore (23 %) fueron menos destacados, lo que puede sefialar que estos componentes, aunque
presentes, no tuvieron la misma visibilidad que la hospitalidad, la comida tipica y el bilingtiismo.

El resultado indica que los participantes percibieron fuertemente los elementos vinculados a la
convivencia, la gastronomia y la identidad linglistica, mientras que otros aspectos culturales como
musica, artesania y folklore tuvieron menor impacto. Esto orienta futuras actividades a fortalecer y dar
mayor protagonismo a estos aspectos para lograr una experiencia mas integral y rica en diversidad
cultural.

Gréfico 3

Mensaje principal se percibi6 por la organizacion

Otro ﬂ
Legado y futuro “
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Seguridad “
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El grafico expone la percepcion de los participantes respecto a los mensajes y valores transmitidos por
la actividad en relacion a temas de interés nacional y social. Entre los mensajes mas destacados se
encuentra la promocion del pais el cual fue el valor mas identificado por los participantes (72 %). Esto
evidencia que la actividad logré proyectar una imagen positiva y reforzar el sentido de pertenencia y
orgullo nacional. En segundo lugar, la seguridad que fue mencionada como relevante por el 56 %, lo
que indica que el evento transmitio tranquilidad, orden y confianza en la organizacion. Los temas con
menor presencia son el cuidado del medio ambiente alcanzo el 35 %, mostrando una recepcion adecuada
pero mas limitada respecto a la sostenibilidad y proteccion de la naturaleza. Solo el 25 % identifico
mensajes relacionados con legado y futuro, lo que sefiala menor visibilidad de los contenidos que
vinculan la actividad con una proyeccion a largo plazo o valores historicos.

El analisis del grafico muestra que los mensajes vinculados a la promocion del pais y la seguridad fueron
los més efectivos, mientras que los valores ambientales y de legado generacional tuvieron un impacto
menor. Esto sugiere que, para enriquecer futuras actividades, seria valioso trabajar especialmente en la

transmision de mensajes vinculados al medio ambiente y a la construccion de futuro histoérico y social.
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Gréafico 4

Satisfaccion con los contenidos audiovisuales difundidos durante las jornadas del Rally 2025
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La valoracion 1 de Muy insatisfecho retine una pequefia proporcion de los encuestados, lo que indica
que solo una minoria eligié el nivel mas bajo de la escala. Esto sugiere que muy pocos participantes
tuvieron experiencias, percepciones o niveles de satisfaccion negativos. Pueden representar casos
atipicos, insatisfaccion puntual o necesidades no cubiertas.

La valoracion 2 insatisfecho al igual que la opcion 1, el escaso porcentaje evidencia que solo un nimero
reducido de personas valora la situacion como baja en la escala. Aunque se considera baja, la diferencia
con la opcion 1 podria denotar una percepcion negativa moderada. Conjuntamente, las opciones 1y 2
suman solo un 14%, lo que indica baja prevalencia de insatisfaccion.

La valoracion 3 Ni satisfecho ni insatisfecho, esta opcion intermedia representa a quienes tienen una
opinién neutral o poco definida, sin adherirse a los extremos. Un 14% es relevante y muestra que hay
una porcion de encuestados que no se inclina claramente ni por la satisfaccion ni por la insatisfaccion,
sino que percibe la experiencia observada como regular, aceptable o sujeta a mejoras.

La valoracién 4 satisfecho la mayoria de las respuestas se concentran aqui. Un 40% refleja una
percepcion claramente positiva, aungue no la mas alta de la escala. Estas personas tienen una valoracién
favorable y, en muchos casos, es indicativo de que los procesos, productos o servicios evaluados
cumplen o superan expectativas de manera significativa, pero ain podrian quedar pequefios margenes
de mejora.

La valoracion 5 muy satisfecho (32%), casi una cuarta parte de los encuestados elige el valor maximo,
demostrando el nivel mas alto de satisfaccion o valoracion positiva. Estas personas consideran que la
experiencia es excelente o totalmente satisfactoria, sin areas de mejora identificables desde su
perspectiva.

Las opciones 4 y 5 retinen el 72% de las respuestas, denotando un fuerte predominio positivo. Esto se
refiere a una experiencia o valoracién ampliamente satisfactoria. Las opciones 1y 2 (14% en conjunto)
requieren especial atencion, ya que, aunque minoritarias, pueden aportar informacion sobre posibles

debilidades o situaciones particulares que justificarian un analisis cualitativo adicional. El valor
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intermedio (opcidn 3) revela la existencia de un subgrupo al que podrian dirigirse estrategias de mejora
para incrementar la satisfaccion o valoracion positiva.

Gréfico 5

Nivel de satisfaccion de los siguientes aspectos relacionados a los contenidos audiovisuales difundidos
en redes sociales oficiales del Rally 2025
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El grafico presenta la distribucion de respuestas en cinco niveles de satisfaccion (Muy satisfecho,
Satisfecho, Neutral, Insatisfecho, Muy insatisfecho) para cuatro variables: Calidad, Claridad, Atractivo
visual y Atractivo emocional.

Para calidad predomina el nivel "Satisfecho”, con una frecuencia ligeramente superior a "Muy
satisfecho", ambos muy altos. Las respuestas "Neutral”, "Insatisfecho" y "Muy insatisfecho" son
escasas, lo que confirma una tendencia mayoritaria hacia la satisfaccion elevada con la calidad.

Para claridad se observa la misma tendencia: la mayoria seleccioné "Satisfecho", seguido de "Muy
satisfecho". El nivel "Neutral" tiene una presencia un poco mayor que en "Calidad", pero sigue siendo
minoritario. Los niveles de insatisfaccion son bajos, 1o que muestra un alto grado de satisfaccion con la
claridad, aunque con mas respuestas neutras respecto a la calidad.

Para atractivo visual, aqui, "Muy satisfecho" se iguala o supera a "Satisfecho", indicando que la
percepcion visual es especialmente positiva. Nuevamente, "Neutral”, "Insatisfecho" y "Muy
insatisfecho" tienen pocas respuestas, denotando fuerte aprobacion del aspecto visual.

Para atractivo emocional, se mantiene la tendencia con predominio de "Satisfecho™ y "Muy satisfecho",
aunque crecen levemente los niveles "Neutral" y "Muy insatisfecho" respecto a las otras variables. Esto
sugiere que, aunque la mayoria se siente satisfecha, hay una ligera mayor diversidad en la percepcion
del atractivo emocional.

En las cuatro variables, la satisfaccion (sumando "Muy satisfecho” y "Satisfecho™) supera
abrumadoramente cualquier otra opcion, reflejando una percepcion muy positiva generalizada.
"Calidad" y "Atractivo visual" muestran el mayor consenso positivo; "Claridad” y "Atractivo
emocional™ presentan, aun siendo muy positivas, un nivel mayor de diversidad de opiniones, con mas

respuestas neutras o0 muy insatisfechas.



#IXcongres02026

-
-

N

IX Congreso

Ciencia, Cultura

y Sociedad

“Juventud y Liderazgo para

un futuro inclusivo y sostenible”

*

Universidad

Catodlica

Nuestra Seiiora de la Asuncién
CAMPUS ITAPUA

en

@ Universidad Catdélica Campus Itapua
[} congresouniversitario.uci@uc.edu.py

13 y 14 de agosto de 2026

Modalidad Presencial

Declarado de Interés

Municipal por Resolucion N°8747/2026.
Institucional UCA por Resolucion N°187cb/2026.
Institucional UCI por Resolucion N°41mev/2026.
Departamental por Resolucion N° 616/2026
Institucional por el CONACYT por Res. N° 245/2026

Los niveles de insatisfaccion son residuales en todas las variables, lo que permite concluir que los

aspectos evaluados son bien valorados por la mayoria de los participantes, siendo las areas emocionales

y de claridad las que podrian explorarse mas a fondo para optimizar la experiencia percibida.

Estas tendencias sugieren fortalezas claras en calidad, claridad y atractivo visual, con una oportunidad

de profundizar en el atractivo emocional para comprender mejor las diferencias en la percepcién de los

usuarios.

En lo que respecta a Interaccion/participacién en el instagram oficial del Rally 2025, se presenta el

siguiente resultado:
METRICAS

QUE DEFINEN

POPULARIDAD

Me gusta: indican la
aprobacion directa
de los seguidores y
suelen estar
relacionados con
imagenes
impactantes, autos
en accion o noticias
relevantes en el
mundo del rally.

Comentarios:
reflejan el nivel de
conversacion
generado.
Publicaciones que
provocan debate,
preguntas o
anuncios
importantes suelen
tener mas
comentarios,
destacando la
interaccion activa de
la comunidad.

Compartir:
demuestran el
interés por difundir
la publicacion més
alla del propio
perfil, generalmente
observados en
contenidos
informativos,
resultados o hechos

TENDENCIAS EN PUBILICACION CANTIDAD DE
PUBLICACIONES REACCIONES
EXITOSAS
Flying through the forest

Las publicaciones con
imagenes llamativas
de autos, pilotos y
momentos clave del
rally suelen ser las
mas populares en "Me
gusta".

Los temas polémicos,
noticias de ultimo
minuto y encuestas
suelen concentrar altos
volimenes de
"Comentarios".

@ 297 mil

Los anuncios de
préximos eventos,
resultados de carreras
y comunicados
oficiales tienden a
recibir mayores
"Compartir" por su
interés informativo
para fanaticos y
medios.

PO

Qesot Q22 Q43 V133 R

wasn’t spicy enough...
Mother Nature said 'hold
my tereré.' .., “* tiene
30.300 MG
Jumping into the final day
like %7 py tiene 23.200 MG

e

Sights of Paraguay! &
tine 22.400 MG
Hay publicaciones con
pocos MG hasta
publicaciones con miles de
MG

® @ 206 CM
A disappointing end to
Friday for Katsuta @ 100
CM
The fans are out in force!
& ry 402 CM
That was a bumpy ride! &%
130 CM
Hay publicaciones con 0
comentarios hasta
publicaciones con cientos
de comentarios

@ 145mil @ 100

Il iEl ueno Rally del
Paraguay 2025 marc6
historia! 263 COMP
Eight-time world rally
champion Sébastien Ogier
is still chasing a ninth
crown! i 133 COMP
Gracias a nuestros
elementos de seguridad y
orden.
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noticiosos del rally e e aaea X Policia Nacional, Policia
paraguayo. ; Caminera, Bomberos y
Fuerzas Militares: su
compromiso y entrega
. garantizaron que el WRC
8 | ueno Rally del Paraguay se
viva con seguridad,
tranquilidad y pasion. 130
COMP
: Hay publicaciones con 1
Ozt Qs Y Fwo R compartido hasta
publicaciones con cientos
de veces compatido

GRACIAS ALOS HERDES DEL DRDEN ¥ LA SEGURIDAD

Discusion

En relacidn a las caracteristicas de las imagenes y videos utilizados en el Rally Paraguay 2025,
demuestra que los avances en tecnologia audiovisual en eventos deportivos, como el uso de camaras
4K, drones, realidad aumentada (RA) y transmision en vivo con baja latencia, forman parte del
fendmeno de la digitalizacion y la transformacion de la experiencia del espectador, que ha sido
ampliamente estudiado en la tltima década, el Rally Paraguay 2025 no fue la excepcion donde se
utilizaron equipos de alta gama. Seguin Garcia et al. (2021), la incorporacion de tecnologias
inmersivas como la realidad virtual (RV) y la RA optimiza la interaccion y el compromiso del

publico, creando una experiencia mas personalizada y envolvente. Estas tecnologias no solo mejoran
la percepcidn visual y emocional, sino que también amplian el acceso global a eventos deportivos.

En cuanto a la infraestructura tecnolégica, el uso de big data y analisis en tiempo real es fundamental
para optimizar tanto la gestion del evento del Rally Paraguay 2025, como la personalizacion de la
experiencia de los espectadores. Segin Martin y Pérez (2023), la aplicacion de analisis de datos en
tiempo real permite decisiones estratégicas dinamicas durante eventos deportivos, potenciando la
eficiencia y la capacidad de respuesta ante imprevistos. La inteligencia artificial (I1A) es otro avance
clave mencionado por Lopez et al. (2022), que facilita la prediccion de comportamientos y la
automatizacion de procesos en la transmision y cobertura de eventos deportivos.

La gestion técnica del broadcast y streaming en alta definicion responde a la demanda contemporénea
de calidad y fluidez en la transmision, especialmente a través de dispositivos méviles y plataformas
digitales utilizadas en el Rally Paraguay 2025 . Este fendémeno ha sido abordado por Sanchez y
Rodriguez (2020), quienes destacan que la adaptabilidad de la sefial a distintos anchos de banda y la
reduccion de la latencia son cruciales para la satisfaccion del usuario final. Ademas, la integracion de
elementos visuales interactivos y estadisticas en tiempo real, favorecidas por la transmision digital,
conforman una tendencia que redefine el modo tradicional de ver deportes.

La sostenibilidad tecnoldgica y social en la organizacion de eventos deportivos contemporaneos es un

enfogque emergente. Segin Torres y Gémez (2024), la implementacidn de tecnologias sostenibles, como
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sistemas de iluminacion LED eficientes y redes de comunicacion optimizadas, reducen el impacto
ambiental y mejoran la responsabilidad social de los organizadores.

En lo que respecta a los aspectos culturales destacados en la produccion de contenidos audiovisuales
del Rally Paraguay 2025, estudios recientes en América Latina resaltan el impacto cultural y social
significativo que tienen los mitines en la region. Estos eventos no solo son competencias deportivas
sino también plataformas para la promocién y valoracion de la cultura local, la creatividad y la
innovacién. Por ejemplo, el "Rally Latinoamericano de Innovacién™ es descrito como un espacio que
fomenta el emprendimiento, la cooperacién multidisciplinaria y la solucién de problemas sociales,
resaltando la vinculacion entre cultura y desarrollo social (UNM Nicaragua, 2025; ANFEI México,
2025).

En Paraguay, que es un epicentro importante del rally en América Latina, la fusion entre deporte y
cultura se manifiesta en la incorporacion de elementos simbdlicos autoctonos como la bandera
paraguaya, el uso del guarani, la musica tradicional y la vestimenta tipica. Esta combinacion fortalece
la identidad regional y nacional, a la vez que dinamiza el turismo y la economia local. EI Rally Mundial
en Paraguay ha sido sefialado por autoridades como un evento que no solo atrae inversores y turistas,
sino que también exhibe los patrimonios culturales y naturales de la region de Itapta (Ministerio de
Cultura y Turismo Paraguay, 2025; SENATUR, 2025).

Desde una perspectiva audiovisual, estudios latinoamericanos indican que la produccién mediatica en
la region juega un papel clave en la construccion de imaginarios culturales, al integrar la tradicion y la
modernidad en formatos accesibles. La television y los formatos audiovisuales del rally contribuyen a
la socializacion cultural ya la representacion simbdlica de identidades regionales en medios, con un
efecto integrador y de difusion cultural (Fundacion Telefénica, 2024).

Estos hallazgos latinoamericanos apoyan y enriquecen los resultados del documento analizado, donde
la representacion simbolica del rally en Itapla en redes sociales y medios refleja un fenémeno
convencional en la region: la utilizacion del deporte motor como vehiculo para la valorizacién cultural
y la promocion econémico-turistica, acorde a las teorias contemporaneas de comunicacion intercultural
y representacion cultural.

En relacion a la efectividad de los contenidos audiovisuales utilizados en el rally Paraguay 2025 para
comunicar mensajes claves, los resultados del estudio sobre el Rally Paraguay 2025 revelan que la
comunicacién audiovisual fue efectiva para transmitir informacion logistica y los objetivos
institucionales, pero mostraron menor impacto en la transmision de valores y aprendizajes actitudinales.
Esto concuerda con la teoria de la comunicacion estratégica, que plantea que los mensajes claros y
directos resultan en mayor comprension, mientras que los mensajes simbolicos o actitudinales requieren

técnicas mas elaboradas para su internalizacion (Berlo, 2017).
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Respecto a los aspectos culturales, los participantes destacaron principalmente la hospitalidad y la
gastronomia local, junto con el bilingliismo guarani-espafiol, elementos que fortalecen la identidad
cultural regional. Esto se alinea con la teoria de la representacion cultural de Stuart Hall, que sostiene
que los simbolos culturales (como la bandera, la musica, el idioma y la comida) actian como c6digos
que refuerzan la identidad colectiva (Hall, 2018). Ademas, el uso del guarani y la musica autdctona en
el rally ilustra la comunicacion intercultural y la preservacién cultural en medios audiovisuales (Kim,
2019).

El anélisis del impacto mediéatico indica también una alta satisfaccion con la calidad visual y claridad
de los contenidos audiovisuales difundidos en redes sociales oficiales, lo que coincide con teorias de
comunicacién audiovisual que enfatizan la importancia del atractivo visual para captar la atencién y
facilitar la comprension (Vorderer & Bryant, 2020). Sin embargo, el atractivo emocional mostré mayor
diversidad en las respuestas, lo que invita a futuras estrategias que profundicen en la conexion
emocional del pablico.

Estudios latinoamericanos recientes complementan estos hallazgos. ElI Rally Latinoamericano de
Innovacion destaca como funciona como un espacio no solo deportivo sino social y cultural,
promoviendo valores, identidad y desarrollo social (UNM Nicaragua, 2025; ANFEI México, 2025). En
Paraguay, la integracion simbolica del rally con expresiones culturales como la musica y gastronomia
tradicional ha sido relevante para la promocién turistica y la identidad nacional (Ministerio de Cultura
y Turismo Paraguay, 2025; SENATUR, 2025). Este enfoque regional fortalece la explicacion teérica
de que eventos culturales y deportivos se amalgaman para construir narrativas colectivas que fomenten
el sentido de pertenencia (Fundacion Telefdnica, 2024).

Los resultados muestran que el rally Paraguay 2025 es un vehiculo eficaz para comunicar informacion
logistica y objetivos institucionales, mientras que la transmision de valores culturales podria mejorarse
con estrategias de comunicacién mas profundas, incorporando a su vez los fuertes componentes
culturales que refuerzan la identidad regional y nacional. La combinacion de teorias de representacion
cultural, comunicacion estratégica e interculturalidad, junto con evidencias latinoamericanas,
fundamentan esta interpretacion, respetando las normas APA para formalidades académicas y
referencias actualizadas.

Conclusiones

La produccion audiovisual del Rally Paraguay 2025 demostrd ser un vehiculo eficaz para comunicar
tanto la logistica como los objetivos institucionales del evento, integrando tecnologias de punta que
potenciaron la experiencia visual y de transmision. Ademaés, la presencia destacada de elementos
culturales autoctonos, como la musica tradicional, el uso del guarani, el vestuario tipico y simbologia
regional, reafirmd la identidad cultural y promovié un sentido de pertenencia en la comunidad y en la

audiencia a nivel regional y nacional. Sin embargo, el estudio evidenci6 que los mensajes relacionados
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con valores y aprendizajes actitudinales no tuvieron la misma efectividad que la informacidn logistica,

lo que sugiere la necesidad de implementar estrategias comunicativas mas profundas para mejorar esta

dimension. En conjunto, el evento consolidd la funcién del rally como plataforma no solo deportiva,

sino también social y cultural, con un alto nivel de satisfaccion en la audiencia respecto a la calidad,

claridad y atractivo visual de los contenidos difundidos. Estas conclusiones aportan un marco para

futuras producciones audiovisuales y estrategias de comunicacion, orientadas a fortalecer la difusion

cultural y el impacto social de eventos similares en América Latina, respetando ademas principios de

sostenibilidad tecnol6gica y comunicacion intercultural.
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