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IVIDAD DE LOS PRODUCTOS DE LIMPIEZA NACIONAL

Resumen

£l objetivo general de la investigacion consistié en determinar la competitividad de los
»s de limpieza nacionales frente a los productos de origen argentino en la Ciudad de
ion. Sin mucho indagar es sabido que, en el comercio encarnaceno, los productos en
del pais vecino Argentina tienen una fuerte influencia en el mercado local, y el rubro de

s de limpieza no es la excepcion. Los productores nacionales de este rubro compiten

-nte con el pais vecino por captar la atencion del cliente hacia sus productos. Es por este

se surge el interés de realizar este trabajo de inifestigacién y a partir de lo‘; resultados
proponer nuevas estrategias que contribuyan a que el productor nacional logre mayor
ridad frente a los productos de limpieza de origen argentino. La investigacion es de
sscriptivo y comparativo, con un enfoque mixto: cualitativo y cuantitativo, y de corte
o transversal. La poblacion analizada estuvo compuesta por los supermercados,
dos y autoservicios de la ciudad de Encarnacion y se tom6 como muestra un
do de la ciudad, entrevistando al Gerente General de la empresa con preguntas
das, y los consumidores encarnacenos a través de encuestas por internet. Cuyos

snfirman que los productos de limpieza mas demandamos y de mejor
-nto provienen de la Argentina, por ende, los productores nacionales buscan otros
influir en el habito de compra del consumidor como, descuentos, ofertas,

arias, bandeos, entre otros. En base a ello han surgido propuestas para lograr

wividad frente a los productos argentinos expuestas en este trabajo.
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