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Resumen
La siguiente investigacion de caracter disciplinario que involucra a la carrera de administracion
de empresas tiene como objetivo general disefiar un plan de marketing para impulsar la
comercializacion de productos derivados del pescado de la ciudad de Ayolas, como herramienta

para implementar nuevas estrategias con el fin de expandir las ventas a diversos puntos del pais

donde son demandados dichos productos, de tal forma se buscé proponer alternativas de

diversificacion en la presentacion del producto para obtener mayor aceptacion del consumidor

=ta y aumentar la participacion en el mercado, determinando la capacidad de los pescadores de

zalizar la comercializacion de los mismos. Finalizando dicho trabajo, se pudo concluir que seria

ctible impulsar la comercializacion de los productos derivados del pescado con los recursos

se posee, para tal efecto se pretende aumentar dicha produccién a través de la creacién de

‘stanques para cada pescador, y asi ofrecer productos de calidad logrando posicionarse en el

mercado favorablemente. Algunas de las estrategias mas viables que se recomiendan, son la de

=ar estanques con mayor capacidad para cultivo de peces, lograr alianza estratégica comercial

otros pescadores para unificar la produccién de manera a satisfacer y distribuir los

productos a diferentes puntos de ventas (Supermercados, autoservicios, despensas,

ant), otra estrategia conveniente seria lograr la mayor capacidad de produccién a menor

0 (Economia de Escala) y tercerizar la comercializacién con frigorificos y distribuidores

=nciales de la zona, las cuales coincidentemente fueron las opciones preferidas por las

=stras para un plan con el fin de tener una efectiva organizacién comercial.
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